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Miércoles, 31 de agosto de 2011 - SE CAEN LAS METAS DEL SECTOR TURISTICO A raiz de los actos violentos
ocurridos en el Casino Royale en Monterrey, Nuevo Leén y en el Estadio Territorio Santos Modelo de Torredn, Coahuila y
la desaceleracion econémica de Estados Unidos, el sector empresarial turistico replante6 a la baja las metas para este y el
préximo afio en llegada de turistas internacionales y captacion de divisas. Las dos principales clpulas empresariales
estiman que la industria crecera 2 por ciento contra el afio anterior, es decir, seis puntos porcentuales por abajo de lo
pronosticado por la industria (8 por ciento) y 13 puntos abajo también respecto a lo proyectado por la Secretaria de
Turismo (15 por ciento). Incluso vislumbran en 2012 un escenario recesivo similar al de 2009. El vicepresidente del
Consejo Nacional Empresarial Turistico (CNET), Oscar Amérigo, indico que existe el riesgo de que la actividad turistica
"deje de crecer o se estanque", lo cual desalentaria la inversion. En entrevista, el empresario aseguré gque los hoteleros
conservan sus ocupaciones hoteleras, pero estan bajando sus tarifas, lo cual no es sano a la larga, ya que las

compafiias dejaran de tener recursos para innovar y crecer. Manifesté que el escenario para 2012 es peor y que incluso
la caida podria ser similar a la registrada en 2009. El presidente de la Confederacion Nacional Turistica (CNT), Miguel
Torruco Marqués, coincidié en que de acuerdo con las tendencias que arroja Banco de México y la contraccion del sector
en el primer semestre, "dificilmente" se podria cumplir la meta anual de 15 por ciento. Por ello sugirié que el gobierno
federal reoriente las metas para este y el siguiente afio, acorde a los problemas internos y externos observados. Asegurd
gue lo sucedido en Monterrey y Torredn "complicé el escenario en materia de imagen internacional" y que la contraccién
econdmica de Estados Unidos desalentara la llegada de viajeros de ese pais, los cuales representan el 65 por ciento del
turismo internacional que llega a México. Torruco Marqués sefiald que es urgente redireccionar las campafas de
promocion de Estados Unidos a otros mercados como el canadiense, inglés y latinoamericano, los cuales son menos
susceptibles a noticias relacionadas con la inseguridad y conservan una mejor economia. Coincidié con Amérigo en que
se deben apuntalar las estrategias de promocidn para fortalecer el mercado interno -mientras se barre la casa- y ofrecer
apoyos directos a los connacionales, los cuales siempre han sacado al sector de las problematicas. Inversiones Por
otra parte, la Sectur inform6 que en el primer semestre del afio erogd mil 744 millones de pesos a estados para fortalecer
su oferta turistica y servicios, cifra 8.2 por ciento superior respecto a la del mismo periodo del afio anterior. Fonatur, en

el mismo periodo, invirtié 595.5 millones de pesos en infraestructura de los Centros Integralmente Planeados (CIP).
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