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Perciben a chinos como la competencia (Reforma 04/06/13) Por NEGOCIOS / Staff Cd. de México México (04 junio
2013).- Lideres de opinién en México ven a China como un pais con quien se compite y no como un socio comercial,
segun un sondeo de opinion focalizado de NEGOCIOS. En el gjercicio, los académicos, empresarios y funcionarios
publicos, entre otros, admiten en su gran mayoria (83 por ciento) que las relaciones con el gigante asiatico deberian ser
mas cercanas, sin embargo, también consideran (en 73 por ciento) que sus productos causan dafio a la economia
mexicana. El Presidente chino Xi Jinping realiza a partir de hoy una visita de tres dias a México, un gesto que para
muchos muestra el nuevo interés que cobran las relaciones entre ambos paises, pero que también renueva el debate
sobre lo que debe llegar a ser. En 2012, China logré un superavit comercial con México de 51 mil 215 millones de
dolares, la mitad de lo que gana el Pais en el balance con Estados Unidos. El avance tecnolégico que han tenido los chinos
ha sido determinante para lograr esta ventaja, que ya es calificada como una brecha tecnolégica. "Mientras México
importa productos manufacturados de alto valor agregado (desde China), el Pais envia productos casi sin procesar. De
las mercancias chinas que entran al Pais, el 91 por ciento son bienes de capital e intermedio, sélo el resto son bienes de
consumo", comentd Enrique Dussel, coordinador del Centro de Estudios China-México de la UNAM. En 2012, los
empresarios mexicanos exportaron a la nacion asiatica apenas 5 mil 721 millones de ddlares, mientras que las
importaciones desde ahi sumaron 56 mil 936 millones. "El desbalance se explica por la falta de competitividad y de
estrategia comercial que impulse la inversion, el desarrollo industrial y la productividad que puedan dar impulso a las
mercancias nacionales en el extranjero y s6lo nos hemos convertido en maquiladores de bajo contenido nacional”, indic6
Arnulfo R. GOmez, especialista de la Universidad Andhuac. Considerd una gran oportunidad el acercamiento que se
tendra estos dias con China para disefiar una estrategia que fortalezca la productividad y competitividad. Copyright ©
Grupo Reforma Servicio Informativo

http://biblioteca.iiec.unam.mx _PDF_POWERED _PDF_GENERATED 6 July, 2024, 04:27



