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Perciben mexicanos menos que en 2008 (Reforma 03/09/13) Por NEGOCIOS / Staff Cd. de México México
(03 septiembre 2013).- Los mexicanos que laboran en el sector formal de la economia ganan 1.15 por ciento menos en
la actualidad si se compara con lo que percibian en términos reales en 2008, lo que incluso ya cambi6 los habitos de
consumo. De acuerdo con cifras del IMSS, mientras en términos reales el salario medio de cotizacion del primer
semestre de este afio fue de 270.62 pesos diarios, en el mismo lapso de 2008 fue de 273.78 pesos, todo calculado a
precios de 2013.  Segun los especialistas, el deterioro del poder adquisitivo que dejo la crisis de 2008 provocd un cambio
en los habitos de consumo de los mexicanos, quienes optaron por adquirir articulos méas sencillos, practica que aln
persiste. De hecho, las tiendas comerciales ya resintieron esta situacion.  Segun Carlos Ponce, director de Analisis
y Estrategia del banco Ve por Mas, la disminucién del poder adquisitivo de la poblacién y la situacién econémica redujeron
las ventas de las empresas de este sector en el primer semestre del afio, debido a que las personas estan gastando
menos.  Segun Ponce, empresas como Comercial Mexicana y Walmart, entre otras, aseguran que cuando se percibe
un poco de incertidumbre en la economia, lo primero que se deja de consumir son articulos no basicos y se adquieren
productos de menor precio.  Esta situacién fue clara en la crisis que inicié en 2008 y se agudizé en 2009. Isabel
Campero, directora de SmartDoor Estudios de Opinién de De la Riva Group, recordd que en julio de 2009 un 36 por ciento
de los consumidores habia admitido comprar marcas mas baratas de alimentos y de articulos de limpieza para el hogar.

Cuatro afios después, la proporcién a julio de 2013 es de 24 por ciento en los mismos rubros.  Otro estudio, el de
"Percepciones y habitos del consumidor”, elaborado por la encuestadora GFK, en julio pasado, muestra que 60 por
ciento de los mexicanos reducen las cantidades que compran o cambian de marca ante un escenario de desaceleracion.
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